Mikuláš Medek

24.4.-18.8.2002

Galerie Rudolfinum

a

Gema art, spol. s r.o.

Komplexní nabídka sponzorské účasti na projektu

Vážení obchodní přátelé, 

Bylo nám ctí a potěšením přivítat vás v prosinci minulého roku na slavnostním zahájení výstavního projektu Mikuláš Medek, které se za potěšivého společenského ohlasu a zájmu ze strany médií uskutečnilo dne 18.12.2001 ve dvoraně Galerie Rudolfinum.

Výstava Mikuláš Medek se již nyní, v průběhu svých intenzivních příprav, stává zcela bezkonkurenčním výstavnickým počinem tohoto roku. Vzhledem k vysoké atraktivitě projektu oslovujeme vaši společnost v rámci užší skupiny vybraných subjektů, které projevily svůj zájem o spolupráci.

V následujícím materiálu naleznete podrobné informace o připravované výstavě a zároveň charakteristiku všech forem vaší možné účasti na tomto unikátním projektu.

Základní informace o výstavě

Termín konání: 

24.4. – 18.8.2002

Místo konání:

Galerie Rudolfinum, Alšovo nábřeží 12, Praha 1

Pořadatelé:


Galerie Rudolfinum, ve spolupráci s 

Gema art, spol. s r.o.

Kurátor:


PhDr. Antonín Hartmann

Rozsah výstavy:

cca 150 zápůjček 

Grafický design: 

Martin Balcar

Grafické studio DOD - Department of Design 

Rozpočet:


11,8 mil. Kč

Zdroje financování:
  4,0 mil. Kč

Gema art





  3,0 mil. Kč

Česká Filharmonie a Rudolfinum





  4,8 mil. Kč

sponzorská účast

Nad výstavou Malíř Mikuláš Medek laskavě převzal záštitu prezident republiky Václav Havel. 

Atraktivita výstavního projektu Mikuláš Medek

Jako potenciální sponzory či partnery výstavy vás nepochybně zajímá klíčová informace: co přinese naší společnosti účast na právě představovaném projektu?

Odpověď je jednoznačná: participace vám zaručí mimořádnou možnost efektivního zviditelnění vaší společnosti v souvislosti s prestižní, rozsáhlou a dlouho očekávanou výstavou, jejíž reklamní a mediální pokrytí, jakož i předběžně odhadovaná návštěvnost, se budou odehrávat v objemu, který je konkurenceschopný s největšími a nejúspěšnějšími výstavními projekty v historii České republiky.

Deset důvodů, pro které je projekt Malíř Mikuláš Medek bezkonkurenčním kulturním a výstavnickým počinem roku 2002 z hlediska sponzorství:
1. Obsah: představení díla jednoho z nejvýznamnějších českých malířů 20.století

2.
Rozsah: 150 zápůjček z nevýznamnějších sbírek v ČR i v zahraničí

3. Termín konání, zahrnující festival Pražské jaro a zároveň turistickou sezónu v plném rozsahu

4. Záštita prezidenta republiky

5. Maximálně profesionální realizace projektu

6. Masivní reklamní a mediální kampaň

7. Rozsáhlá a rozmanitá nabídka forem sponzorské spolupráce, která je flexibilně upravitelná přesně dle požadavků a aktuálních marketingových záměrů sponzorského či partnerského subjektu

8. Komplexní nabídka výhod pro představitele sponzorujících a partnerských subjektů v rámci výstavy

9. Rozsáhlá škála doprovodných programů, oslovujících široké spektrum cílových skupin

10. Související ediční projekt: vydání monografie Mikuláše Medka, která uchová loga sponzorů dlouho po skončení samotné výstavy

O pořadatelích výstavy

Již nyní, v období intenzivních příprav projektu, lze jednoznačně konstatovat, že zde došlo k velmi úspěšnému spojení nejpovolanějších odborníků na straně jedné a mladé invence na straně druhé. V čele autorského týmu stanul renomovaný kunsthistorik a nejpovolanější znalec Medkova díla, kurátor výstavy dr.Antonín Hartmann. Spolupořadatelské subjekty, společnost Gema art a Galerie Rudolfinum, jsou považovány za špičkové reprezentanty svého oboru, a to nejen u nás, ale i v zahraničí. 

V rámci obou pořádajících subjektů se bude na realizaci výstavy podílet několik výrazných a talentovaných mladých osobností, které přinášejí jiný úhel pohledu a neočekávaný proud tvůrčí energie v mnoha oblastech celého projektu.
Společnost Gema art, spol. s r.o. byla založena v roce 1990 a jako jeden z vůbec prvních soukromých subjektů tak pronikla do oboru prezentace současného českého výtvarného umění. Výstavní plán byl odpočátku zaměřen na výběr kvalitních autorů, a Gema si tak rychle získala renomé jak u laické, tak i odborné veřejnosti.

Již po prvním roce své aktivní výstavnické činnosti byla Gema vybrána na přehlídku pěti nejlepších českých galerií, pořádanou Ministerstvem kultury ČR. O rok později byla Gema pověřena realizací expozice českého umění na mezinárodní výstavě EXPO 92 ve španělské Seville. 

Díky svým úspěchům se Gema postupně stala partnerem mnoha významných galerií. Na realizaci výstav spolupracovala mimo jiné s Národní galerií, ČMVU, Výstavní síní Mánes a také s celou řadou galerií mimopražských (za všechny zmiňme například GU Karlovy Vary nebo Západočeskou galerii v Plzni).

V roce 1997 se Gema představila široké veřejnosti i jako aukční síň realizací aukce Umění na pomoc Moravě. Dalším počinem Gema v této oblasti byla příprava Aukce Umělecké besedy na jaře roku 1999 a následovaly mnohé další.

Výstavní a aukční činnost Gema je podpořena vlastním tiskem vysoce kvalitních publikací - monografií a katalogů.

Až do roku 1999 sídlila Gema v komorních prostorách v Husově ulici, v prosinci 1999 pak otevřela výstavou Jiřího Sopka novou galerii v prvním patře domu Montmartre v Řetězové ulici 7, kde následně uspořádala několik divácky úspěšných a zároveň kriticky velmi pozitivně hodnocených výstav.

V současné době je společnost provozovatelem Ateliéru Josefa Sudka na Újezdě www.sudek-atelier.cz. V blízké době zamýšlí Gema otevřít novou galerii a navázat tak na desetiletou výstavnickou tradici.

Galerie Rudolfinum (součást České filharmonie) je státní instituce řízená a financovaná Ministerstvem kultury České republiky. Společně s Českou filharmonií sídlí v nově zrekonstruované historické budově pražského Rudolfina.  Reprezentativní neorenesanční stavba, velkoryse projektovaná jako koncertní síň a galerie, byla postavena v roce 1884 architekty Národního divadla J. Zítkem a J. Schulzem. Svou polohou, v sousedství Uměleckoprůmyslového musea, Filosofické fakulty University Karlovy a Vysoké školy umělecko-průmyslové, na hranicích Starého města a Malé strany, je přirozeným kulturním centrem Prahy. 

 Činnost zahájila Galerie Rudolfinum v obnovených prostorách 1. ledna 1994. Za tuto nepříliš dlouhou dobu si již vytvořila pevnou pozici na naší výtvarné scéně. Svým zaměřením na současné výtvarné umění s občasnými exkurzemi do časově vzdálenějších období, hledáním nových a často nečekaných souvislostí v díle umělců již známých či přímo proslulých nebo výtvarníků mladých, případně dosud opomíjených, prezentací světové výtvarné scény v individuálních i kolektivních projektech Galerie Rudolfinum šťastně doplnila výstavní činnost dosavadního kulturního provozu nejen v Praze, ale i celé České republice. Výlučná orientace na výstavy (galerie nemá vlastní sbírky), které jsou zároveň podkladem pro celou škálu dalších doprovodných programů, umožňuje dlouhodobě rozvíjet více hlavních dramaturgických témat.

V Galerii Rudolfinum se setkává současné umění s historickou neorenesanční architekturou budovy Rudolfina. Propojení výtvarného umění s hudbou a dalšími uměleckými projevy skýtá nevšední možnost celostního kulturního zážitku.
Formy prezentace sponzorů a partnerů v rámci projektu

I.
Prezentace loga sponzorů a partnerů na oficiálních tiskovinách k výstavě:

1. Pozvánka na vernisáž výstavy




4000 ks

2. Pozvánka na tiskovou konferenci




  500 ks

3. Press-kit (novinářská informace)




  300 ks

4. Informační leták






1000 ks

5. Leták doprovodných programů




1000 ks

6. Plakát A1







  400 ks

7. Transparent

8. Katalog

9. Vstupenka

II.
Prezentace loga sponzorů a partnerů v rámci smluvně zajištěných reklamních ploch

1. City-light vitríny v rámci hl.m.Prahy



2. Reklamní plochy v prostorách pražského metra

3. Plakáty A3 v tramvajových vozech



  400 ks

4. Pohledy Boomerang





     100.000 ks

5. Promo-plakáty A1 ve vybraných lokalitách Prahy
            150 ks

6. Promo-plakáty A1 na vybraných nádražích ČD

            200 ks

III. Prezentace loga sponzorů a partnerů v rámci inzerce v programovém 

      informačním tisku

1. Kultura v Praze

2. Česká kultura






       15.000 ks

3. Co, kdy, kde v Praze





       15.000 ks

4. Přehled kulturních pořadů




       20.000 ks

5. Down Town






     100.000 ks

6. 14








       10.000 ks

7. Houser







     120.000 ks

8. Pražské galerie






       20.000 ks

9. Prague Around






       50.000 ks

IV. Prezentace loga sponzorů a partnerů v rámci inzerce v celoplošném

      tisku

Mediálními partnery projektu jsou Rencar, Lidové noviny, Reflex, Radio 1 a Classic FM.

1. Lidové noviny 




9 x podval, 10 x malý formát

2. Hospodářské noviny



1 x podval

3. MF Dnes





1 x 1/8 strany, 10 x malý fo.

4. Právo






1 x celostrana – barva

5. Reflex





3 x celostrana – barva

6. Atelier





1 x celostrana – barva

7. Respekt





4 x 1/8 strany

8. Literární noviny




2 x 1 celostrana

9. Umělec, Analogon



1 x 1 celostrana

V.
Prezentace obchodního jména a event. sloganu k obchodnímu  jménu sponzorů a partnerů v rámci rozhlasových spotů

1. Český rozhlas

2. Classic FM

3. Radio 1

4. Regina

VI. Prezentace obchodního jména sponzorů a partnerů v rámci PR 

kampaně v médiích spolupracujících mimo kategorii „mediální partner“

1. Architekt

2. Forum

3. Přítomnost

4. Font

5. Elle

6. Harper’s Bazaar

7. Quo

8. Cosmopolitan

9. Bydlení

10. Domov

11. Moderní byt

12. Labyrint

13. Marianne

14. Xantypa

15. Učitelské noviny

16. High Life

VII. Prezentace loga sponzorů a partnerů v rámci internetové kampaně

1.
Prezentace log  sponzorů na domovské stránce Galerie Rudolfinum (www.galerierudolfinum.cz) a Gema art (www.gemaart.cz)

2. Hypertextový odkaz na domovské stránky sponzorů a partnerů ze stránek pořadatelů

3. Reklama formou bannerů na nejnavštěvovanějších free-mailových a informačních serverech (seznam.cz, centrum.cz – v jednání)

4. PR textové a obrazové materiály na stránkách vybraných internetových deníků (Neviditelný pes) a odborných i populárních kulturně-informačních serverů  

VIII. Prezentace sponzorů a partnerů v rámci výstavního katalogu

1.
V rámci katalogu, který bude v prodeji v rámci výstavy, a zároveň se bude dále rozesílat do knihoven a institucí po celé republice, lze po dohodě doplnit logo krátkým doprovodným textem, případně složku obohatit o váš vlastní reklamní materiál – který případně po dohodě v rámci vašeho vstupu i bezplatně s možností dalšího použití upraví naši špičkoví grafici.

2.
Zároveň nabízíme možnost výroby exkluzivní série výstavního katalogu s vevázanou součástí vámi vybrané publikace výhradně se vztahující  k vaší firmě (výroční zpráva, nabídka služeb a produktů, představení společnosti atd.) v celkovém speciálním nákladu od třiceti do sta výtisků, nebo ve větším rozsahu dle dohody. Takto upravený zvláštní náklad katalogu lze  s úspěchem použít pro prezentaci vaší společnosti na nejvyšší úrovni.

3.
Dle výše finanční účasti lze zajistit prezentaci formou zobrazení loga sponzora či partnera na obálce katalogu, dále formou inzerátu, event. informačního textu o společnosti v rozsahu ¼ strany – 2 celostrany.

4.
Současně lze pro vaše separátní prezentační a reklamní záměry poskytnout k použití fotografie a reprodukce z katalogu, a zároveň veškeré dokumentační obrazové materiály ze souvisejících akcí a společenských událostí (vernisáž, doprovodné programy apod.).

IX. Další formy prezentace sponzorů v rámci akcí souvisejících s výstavou

V průběhu celého časového rozmezí konání výstavy proběhne množství akcí, v jejichž rámci bude možno zajistit prezentaci log sponzorů a partnerů na panelech a informačních tabulích. Představitelům sponzorů a partnerů bude zároveň poskytnut prostor v rámci proslovů ke každé z příležitostí souvisejících s výstavním a edičním projektem. Týká se to především těchto událostí a připravovaných akcí: 

1. Vernisáž
2. Tisková konference
3. Zahájení jednotlivých doprovodných programů

4. Společenské události a VIP akce v průběhu výstavy 

5. Exkluzivní série koncertů, které pro účely a v rámci výstavy připravuje Galerie Rudolfinum ve spolupráci s Českou filharmonií

6. VIP akce pro významné hosty evropské operní asociace FEDORA v rámci exkluzivního private-view (dle dosud přislíbených účastí se jedná o vrcholnou společenskou událost se zastoupením významných představitelů evropské politické a kulturní sféry)

X. Prezentace sponzorů a partnerů v rámci souvisejícího edičního projektu

Právě vznikající rozsáhlá monografie Mikuláše Medka, je zaštítěna proslulostí nakladatelství Gema art, které je v oblasti publikací o výtvarném umění vedoucím subjektem na trhu a držitelem mnoha významných ocenění.

V jeho rámci lze zajistit obdobné formy prezentace sponzorů a partnerů jako u monografického katalogu k výstavě (viz výše). 
Schéma sponzorských kategorií

1. Generální sponzor – hlavní sponzorská veličina celého projektu mající adekvátní sponzorská práva vůči projektu jako celku. Od této sponzorské kategorie, určené pro 1-2 subjekty, se očekává celkový finanční přínos v rozsahu 3 milionů Kč, s jednotlivými investičními vstupy od 1,5 milionu Kč. V důsledku své finanční participace budou mít generální sponzoři právo komplexního využití všech možností prezentace svého loga a obchodního jména v celém rozsahu projektu, a budou zároveň moci využít související akce k vlastním marketingovým účelům.

2. Sponzor – kategorie určená pro 3-5 subjektů s očekávaným celkovým finančním přínosem v rozsahu 1,5 milionu Kč a jednotlivými investičními vstupy v rozsahu od 250.000 Kč.

3. Partner – kategorie určená pro 5-10 subjektů s očekávaným celkovým finančním přínosem 800.000 Kč a jednotlivými investičními vstupy v rozsahu od 90.000 Kč.

4. Barterový partner – kategorie, v jejímž rámci budou domácí i zahraniční společnosti poskytovat pořadatelům projektu bezúplatně úsluhy a služby, za které získají adekvátní podíl na reklamních aktivitách projektu.

Kontaktní informace

Blanka Čechová

Public relations

Gema art, spol. s r.o.

Celetná 17

Praha 1

02/24818484

0602/235564

gemaart@centrum.cz
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